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 Tendenze, opportunit,
 eleistituzioni che la sostengon

Breveindagine

Michela Ricd

Lo stato dell'arte é quell'espres-
sione che solitamente usiamo
riferita a un intervento in corso
0 una situazione in divenire, per
indicare a che punto si & arrté-
ti. Ma in senso letterale, qual @,
nel nostro territorio, lo sialo aet-
l'arte? Qual ¢ jl panorama in
cui larte si muove? Quali sono
le tendenze, le opportuniia peri
giovani artisti emergentt, ma
anche per quelli piu affermatis

La domanda 'abbiamo rivolta

(anche) a un duo che dell’arte

ha fatto un mestiere ormai da
molti anni. Giampaolo Bertoz-
zi e Stefano Dal Monte Casoni,
in arte semplicemente Bertoz-
zi&Casoni, hanno reso il mon-
do della ceramica il loro regno,
dando vita a sculture che sono
state esposte in tutto il mondo.
A breve inaugureranno anche
un museo permanente a Sas-
suolo e i lavori procedono ala-
cremente per l'inaugurazione
del 16 dicembre. «Veniamo da
dieci anni cruciali, in cui la cri-
si economica si e fatta sentire
anche nel mondo e nel merca-
to dell’arte. Ma sono anche sta-
ti anni di grande cambiamento
nel modo di fare e promuovere
l'arte. E questo, a nostro avvi-
so, ha aperto tante portes.
Secondo Bertozzi&Casoni, in-
fatti, «sono finalmente caduti
tanti pregiudizi e tante limita-
zioni, non solo a livello locale.
Quando iniziammo noi, negli
anni '80, le sculture di cerami-
ca erano considerate arte di se-
rie B, era un materiale tenuto
poco in considerazione e non
fu facile continuare a lavorare
e portare avanti i nostri proget-
ti. Oggi, invece, ¢'é molta piu li-
berta di vedute, c'é piu spazio
anche per materiali e idee non
tradizionali. I giovani lo perce-
piscono e si sentono piu com-
presi».
Ma questo non basta. «Alle
spalle di un ragazzo che decide
di dedicarsi all’arte, che vuole
farsi conoscere ed esporre le
proprie opere, & necessario che
ci sia un minimo di risorsa eco-
nomica e qualcuno che lo aiu-
ti nella promozione e nel trova-
re gli spazi adeguati. In questo
senso il Doc, il Centro di docu-
mentazione delle arti moderne
e contemporanee della Roma-
gna creato dalla Fondazione
Cassa di Risparmio di Imola,
sta facendo un ottimo lavoro. E
un sostegno importante per
tutti i giovani artisti del nostro
territorion».
In tutto questo, pero, e fohda-
mentale saper stare al passo coi
tempi. «Tutto, oggi, € cambia-
to. L'arte passa attraverso lo
schermo di un computer, viag-
gia sui social network, viene
plasmata anche dai robot, in
alcuni casi. Non dobbiamo ve-
dere queste novita come un
danno, ma come un'opportu-
nita, un vantaggio. Ci sono
molte pii1 possibilita di un tem-
po, molte pii1 porte aperte. Si
tratta solo di saperle sfruttare.
Sono treni che bisogna prende-
re al volo. Se si resta giii, si ri-
mane inevitabilmente indietro.
Potremmo dire, prendendo in

B - prestito un termine dal mondo
I dell'arte. che =ia i

«a arisi economica si & fatta sentire anche nel
mondo e nel mercato dell’arte. Ma sono anche
stati anni di grande cambiamento nel modo di
fare e promuovere I'arte. E questo, a nostro
awiso, ha aperto tante porte». Oggi «c’¢ molta
pilt liberta di vedute, ¢’ pili spazio anche per
materiali e idee non tradizionali. | giovani lo
percepiscono € si sentono pill compresi»

tozzi&Casoni: «Quello chevadi
piu, soprattutto in Italia, sono
le opere delle grandi firme,
spesso del passato. Larte con-
temporanea e meno richiesta.
Anche in questo caso, la solu-
zione e non stare fermi, diffe-
renziare, rivolgersi al mercato
estero». Per fare un paragone
con un altro campo, «potrem-
mo dire che I'artista & come un
lottatore sul ring: conosce la
tecnica, ma deve essere pronto
a colpire e a parare nel mo-
mento giusto, a seconda della
situazione che gli si presenta.
La buona riuscita dell'incontro
dipende molto dalla prontezza
dei riflessi, dalla capacita di co-
gliere I'attimo, di trovare la so-
luzione giusta in men che non
si dican.

In conclusione, I'arte gode di
buona salute? «Sl, non ci si pud
lamentare. Ma c’e da dire che,
sel'arte & in buona salute, & an-
che perché non sono mai ve-
nute meno, nonostante la crisi
economica e i grandi cambia-
nmenti, la speranza e la voglia
degli artisti di continuare a pro-
vare, sperimentare, mettersi in
gloco. Cisono una grande pas-
sione e un gran fermento, in-
L?}rnu d Noi, e questo & positi-
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LE OPERE D’ARTE IN QUESTA PAGINA SONO, PARTENDO DAL TITOLO PRINCIPALE A SCENDERE: “SCEGLI IL PARADISO"
MADONNA quu u#m ﬁ'?ii },’9’ DI JERIO LIRS H:II (A mmlzo,l DUE ARTISTI). QUI SOPRA, A DESTRA: DAVIDE
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Qui Associazione culturale Pomo da DaMo

Il Pomo da DaMo nasce come associazione cultura-

s A . zione degli eventi artisti ) i ac-
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appassionati d'arte, Moreno Marani e [a moglie Da. gt:;;lell arte che cura e garantisce il progetto espo-

niela Giovannini, decidono di investire i
nella loro citta inaugurando uno :ps.:zl; 1«.flli ?1111;3?
zione culturale, esposizione artistica ed educazione
permanente. Lobiettivo del Pomo da DaMo & pro-
muovere la passione per l'arte, la cultura e la cono-
scenza in modo dinamico e innovativo, dando visi-
bilita a giovani professionisti del mondo dell’arte e
della ltura. Per i suoi fondatori il Pomo @ condivi-
sione di emozioni, idee e intenti, attraverso la colla-
Eﬁfﬂggg I::éa dﬂ.rerse professionalita specializzate
ono nella propria creativi il coi i
mento di coloro che sono interessaifi% :pg:;siii?ltg'l :
a_ﬂamqu di cultura. I'associazione culturale o o
s!::}er_ﬁla con leistituzioni locali per Wml«::l'izz:a.rlt;:.‘iall?ellFl
[itorio e mettere in relazione le di T
personalita creative che lo abitar:ﬁ E;iiﬂégf

Lattivita culturale dell’associazione ito e
garantisce linfa artistica e culturale dih:u%?ilra;;l ter-
ritorio, coinvolgendo artisti e performers di fama na-
i%nﬂ: ﬁ Internazionale nei loro progetti. La prima
- ts o a visto la luce il 21 aprile del 2012 con I'ar-
hls aAndrea Salvatori curato da Chiara Cardinali, cui
IlaEI*lém fa:itn SE€gUILo numerose altre iniziative.
0 lmp 1a DaMo ha pii1 volte operato in sinergia
On le istituzioni cittadine: le opere di alcuni artisti
:g;ln State promosse ed esposte in galleria e nel Mu-
diuc??m %n Domenico di Imola come nel Museo
gio; ano di Imola; il proficuo rapporto con le isti-
uzioni locali & volto a valorizzare al meglio gli arti-
13&1 eil territorio imolese. Lobiettivo del Pomo da Da-
sitivo del Pomo da DaMo, sit lﬂg{:g}i;ﬂgﬂemﬁslbﬂﬂﬁ e d1 1
| della citta di Imola, da vi';il;i]liltaﬁme E}:?a]]]lﬁsmﬂﬁ s mh%“?“ﬂ ET;ﬁ?l ¢
ella citta di Imola, ‘ : : BT _ \ citta e i
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cornice grafica e della comunica-




